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INLEDNING

Eslévs kommun har en unik kombination av nirhet till bade stora
stider och en levande landsbygd. Hir finns goda kommunikationer,
en tydlig stadskdrna samt pittoreska byar med gott om natur f6r
rekreation och upplevelser.

Idag genomfors ménga lokala evenemang som bidrar till att Eslov
har en stark position som idrotts- och kulturkommun. I kommunen
finns cirka 200 féreningar och nir det giller sport kan staden stolt-
sera med lag som spelar pé allsvensk niva.

Kulturutbudet i Eslov dr stort och livligt. Har spelas teater och revy,
hir arrangeras dansuppvisningar, konserter och mycket mer.

Eslov vill mer!

Evenemangsutbudet ir stort och varierat redan idag. A andra sidan
finns det potential for mer. Skédne som eventdestination vixer och
forfragningar om stoérre evenemang 6kar i hela regionen. Manga
arrangdrer vittnar om tillvaxt.

I Eslévs kommun finns en levande evenemangskultur och dessutom
en stor vilja att vixa. Ett antal stérre evenemang (savil nationella
som internationella) har de senaste aren forlagts till Eslov. Saval VM
i Tambourelli som Swedish Dog Show (som lockade 3 000 besdkare
till Eslovs flygfilt) &r evenemang som gett stort genomslag i media.

Evenemangsstrategin syftar till att bygga vidare pa den erfarenhet av
evenemang som kommunen har. Det finns potential for att attrahera
och verka for att genomf6ra bade regionala, nationella och interna-
tionella evenemang i Eslov.

OM EVENEMANGSSTRATEGIN

Evenemangsstrategin anger den langsiktiga strategiska inriktningen
for arbetet med externa evenemang. Evenemangsstrategin skall
bidra till att skapa foérutsattningar for upplevelser for bade bestkare
och medborgare. Dirigenom stirks kommunens attraktionskraft
samtidigt som den bidrar till en 6kad turistekonomi.

Strategin ska ses som ett stod for prioritering av evenemang. Urvals-
verktyget "Evenemangspyramiden” (bilaga 1) ska utgéra grunden for
urval och fokus for nya evenemang ska ligga pa niva 2, niva 3 och
niva 4 dvs pa regional/nationell/internationell niva.

Det ska vara enkelt att verka for fler evenemang i kommunen. Hela

arbetsprocessen i att utveckla, stimulera, virva och lotsa evenemang
ska var enkel och tydlig — oavsett om man arbetar inom kommunen
eller dr extern eventarrangor.
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KRITERIER FOR EVENEMANG

Nedanstaende kriterier ska beaktas och uppfyllas for att ett arbete
med att utveckla, stimulera, virva eller lotsa ett evenemang ska
kunna inledas.

Evenemanget ska:

* Bygga stolthet och stirka kommunens langsiktiga varumirke.

* Bidra till positiva turistekonomiska effekter.

* Vara socialt, ekonomiskt och miljomassigt héallbara.

* Skapa nya upplevelser fér bade medborgare och besokare.

* Skapa bred samverkan med olika aktorer.

Evenemang
skapar stolthet

och engagemang

Evenemang
sprider gladje och
inspiration

HUR STRATEGIN HAR TAGITS FRAM

Strategin dr framtagen genom en bred samverkansprocess med
kommunens ideella och privata aktorer och representanter for
kommunens samtliga férvaltningar.

I framtagandet av strategin har 6nskemal och utvecklingsméijligheter
fran det lokala foreningslivet och niringslivet samt olika ideella,
privata och regionala evenemangsaktorer beaktats.

Vidare har kommunens olika evenemangsplatser och eventaktorer
kartlagts och analyserats.

Kommunens olika styrdokument har beaktas och evenemangsstra-
tegin har utvecklats parallellt med framtagandet av ett ndringslivs-
program. Strategin dr ett levande dokument som ska ha majlighet att
revideras och uppdateras vid behov.

Strategin har i huvudsak tagits fram inom den egna organisationen
av en arbetsgrupp bestaende av tjinstepersoner fran Kommunled-
ningskontoret tillsammans med Kultur- och fritid. Event in Skane
har I6pande bistatt med rad i arbetet.
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VISION OCH MAL

ESLOVS KOMMUNS VISION

Eslovs kommuns 6vergripande vision ska styra evenemangsar-
betet. Upplevelser for bade medborgaren och besokaren ar

en viktig bestandsdel for att na visionen. Sl DL S

kommun att bo

OVERGRIPANDE MAL FOR och verka i
EVENEMANGSSTRATEGIARBETET

Malet med evenemangsstrategin dr att den ska utveckla kommu-
nens styrkor och stirka kommunens position som evenemangsplats
i samarbete med kultur, foreningsliv, niringsliv och regionala, natio-
nella samt internationella eventaktorer.

DELMAL

Evenemangsstrategin ska bygga tkad stolthet och stirka Eslovs lang-
siktiga varumaérket:

* Strategin ska stdrka Eslovs platsvarumirke — hur Eslov uppfattas
och upplevs.

e Genom att 6ka kinnedomen om Eslov som destinations- och
evenemangsplats bidrar vi till Eslovs tillvixt, vilket pa sikt inne-
biren 6kad turistekonomisk omsittning.

Evenemangsstrategin ska utveckla och aktivt vdarva evenemang.
* Eslovs kommun vill medverka till att virva minst ett regionalt/
nationellt/internationellt evenemang per ar.

* Genomfora nitverkstréiffar med olika evenemangsaktorer
ocheventskapare for en bred samverkan.

Eslévs kommun ska bidra till en hallbar langsiktig utveckling.

* Evenemang som arrangeras i kommunen ska aktivt arbeta med
och synliggora olika dimensioner av hallbarhet; miljomassig,
social och ekonomisk.

Eslovs kommun ska vara en professionell och tillganglig
samarbetspartner for evenemangsarrangorer.

* Upparbeta "en vidg in" struktur som ska vara en portal vid evene-

mangsforfragningar.

* En intern evenemangsgrupp skapas genom samarbete mellan
olika férvaltningar inom kommunen, f6r att lotsa och stotta
aktorersom vill arrangera evenemang i kommunen.
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STRATEGIER FOR FORTSATT
ARBETE

FORSLAG PA FORTSATT ARBETE

Utveckla

* Utveckla befintliga evenemang som vill vixla upp for att na
besokare regionalt/nationellt/internationellt. Lokala arrangérer
behéver ha méjlighet att nitverka och utveckla samarbeten.

Stimulera

* Stimulera befintliga evenemang sa att dessa kan vixla upp och ge
mervirde.

. Kringarrangemang som stimulerar n'eiringslivet.

* Skapa bred samverkan med olika aktorer.

Varva

* Virva nya och stérre nationella/regionala/internationella evene-
mang. Att virva storre profilbarande evenemang kréver tydligt
avsatta ekonomiska och personella resurser.

* Arbeta nira med olika regionala/nationella aktorer t.ex. Event in
Skane for att locka hit evenemang som stérker var profil.

* Fanga in evenemang som synliggor och starker kommunens kvali-
teter och styrkor.

Lotsa

* Upparbeta "en vdg in" struktur.

* Skapa en evenemangsgrupp med olika kompetenser fran berérda
forvaltningar och med samordningsansvar fran kommunlednings-
kontoret.

* Forslag pa kompetenser som behévs i en kommungripande grupp:
Samordningsansvar, kommunikation/marknadsforing, kultur- och
fritid, ndringsliv- och tillstandskompetens.

HANDLINGSPLAN

* Evenemangsstrategin anger den langsiktiga strategiska riktningen
for arbete. Utifran denna strategi ska en handlingsplan tas fram
under 2021 och gilla till ar 2024. Handlingsplanen ska vara kon-
kret och innehélla beskrivningar av de insatser som behévs goras
for att uppna evenemangsstrategins mal.

* Handlingsplanen ska innehélla: Vad ska goras? Vem ansvarar for
genomforande? Nir det ska det genomforas (tidplan)? Uppfoljning och
revidering?

EVENEMANGSSTRATEGI
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BILAGA1
URVALSVERKTYG

Strategin ska ses som ett stod for prioritering av evenemang. Evene-
mangspyramiden nedan utgor grunden for ett férsta urval. Dérefter
ska kriterierna foér evenemang (se under "Inledning" sid 5) beaktas

och uppfyllas.

Evenemangsstrategins fokus f6r nya evenemang ska ligga pa niva 2,
niva 3 och niva 4.

Strategin avser de evenemang som i férsta hand 4r pa regional/na-
tionell/internationell niva och som kompletterar de evenemang som
den idéburna sektorn och Kultur- och fritid genomfor framgangsrikt.

EVENEMANGSPYRAMIDEN

Evenemangspyramiden (Shank 1999) anvinds som ett urvalsverktyg
for att dela in evenemang efter geografiskt intresse och spridning.

Evenemangspyramiden &r ett sitt att identifiera och kategorisera
kommunens olika typer av evenemang. Ingen niva ska ses som vik-
tigare 4n nagon annan. Modellen ir ett sitt beskriva evenemangens
olika férutsittningar, vilka aktorer som arbetar med vad och vilka
insatser som behovs.

Mega

Storre
nationella

Nationella

Regionala '

Lokala

Ilustration av Evenemangspyramiden (Shank 1999).

Niva1-Mega

I toppen aterfinns de allra st6rsta internationella idrottsevenemang-
en. Dessa evenemang ér viktiga for att visa upp hela landets och
regionens unika mojligheter.

Niva 2 - Storre nationella och internationella

Pa denna niva aterfinns storre evenemang som arrangeras av profes-
sionella organisationer med lang erfarenhet, t.ex. EM och VM samt
stora kulturevenemang.

Dessa evenemang kriver ett aktivt virvningsarbete och samarbete
med olika regionala aktorer som t.ex. Event in Skane och nationella
aktorer t.ex. olika idrottsférbund.

EVENEMANGSSTRATEGI



Storre nationella och internationella evenemang ar av stor vikt savil
turistekonomiskt som ur platsmarknadssynpunkt for Eslovs kom-
mun, men ocksa for hela regionen.

Niva 3 - Nationella

Pa denna niva finns landskamper, svenska misterskapstéavlingar
(SM) och stora kulturarrangemang. Misterskap &r i regel engangs-
hindelser med hogt mervirde och positiv paverkan pa platsvaru-
mirke. Dessa evenemang kriver ofta ett aktivt virvningsarbete och
samarbete med olika aktorer som till exempel Event in Skane.

Niva 4 - Regionala och storre lokala

Hir finns manga stérre kultur- och idrottsevenemang liksom lokala
festivaler och viktiga niringslivsevenemang men ocksad hemma-
matcher i de hogre divisionerna. Arrangemangen kriver samverkan
och dir kommunen ofta dr en av dessa.

Niva 5 - Lokala

Det hir 4r basen i Eslovs evenemangsutbud. Har finns alla de evene-
mang som arrangeras av det lokala idrotts- och kulturlivet. Det kan
vara konserter, barnevenemang, hemmamatcher i lagre divisioner,
teaterforestdllningar, forfattarbesok, lokala marknader, musikkvéllar
med mera. Sammantaget har evenemangen stor betydelse for triv-
seln och pulsen i kommunen.

DEFINITIONER

Evenemang: Ett evenemang lockar till sig publik/deltagare och
syftar till att skapa upplevelser. Ar avgransad i tid. Ger positiva
effekter pa besoksniringen och stirker platsvarumirket.

Platsvarumarke: Alla platser har ett varumirke om man med be-
greppet "varuméirke” menar att det 4r nagot som skapas i kontakt
med omvirlden. Egentligen handlar det om allas attityder, kénslor
och uppfattning om en viss plats.

Turistekonomiskt effekt: Miter effekten av turisters konsumtion i
samband med evenemang nir tillresta besdkare spenderar pa till
exempel logi, mat, shopping, ndjen etcetera och som tillfaller platsen
i form av intédkter och sysselsittning.

EVENEMANGSSTRATEGI
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BILAGA 2
DIALOGMOTEN

GENOMFORDA DIGITALA WORKSHOP OCH
INTERVJUER UNDER VINTERN 2020

Under vintern har foljande workshop och intervjuer hallits med:
* Uppstartsméte med Event in Skane (oktober 2020).

* Workshop med foreningar. Arrangerades av Kultur- och fritids-
forvaltningen (21 oktober 2020).

* Digitala djupintervjuer med olika eventaktorer/foretag, besoks-
niringsféretag (november—december 2020 och januari 2021).

* Intern workshop med arbetsgruppengrupp med tjinstepersoner-
fran Kommunledningskontoret och Kultur- och fritid (4 december
2020).

* Fem olika workshops med elever i arskurs atta Norrevangskolan
(14 och 16 december 2020).

* Redovisning evenemangsstrategi och workshop med kommun-
ledningsgruppen (16 december 2020).

* Workshop med néringslivet om néringslivsprogram och evene-
mangsstrategin (8, 12 och 14 januari 2021).

* Workshop med Visit MittSkane om evenemangsstrategi
(12 januari 2021).

* Dialogmoéte med féreningar som utgor referensgrupp till Kultur-
och fritid (20 januari 2021).

* Lopande interna dialogméten med kommunens berérda foérvalt-
ningar

10 EVENEMANGSSTRATEGI



Ilustration av Eslévs kommun styrkor som evenemangskommun, vilka har tagits
fram under dialogméten med evenemangsaktorer, féreningar, néringsliv, besoks-
niringsaktorer, ungdomar och tjinstemin.
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